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УЧЕБНЫЙ ПЛАН

Профессиональной переподготовки
«Управление маркетингом в организации»
	№ п/п
	Наименование дисциплины
	Форма контроля
	Количество аудиторных часов

	1
	Этика и психология делового общения
	зачет
	24

	2
	Общий менеджмент
	экзамен
	56

	3
	Экономика предприятия
	экзамен
	24

	4
	Маркетинг
	экзамен
	32

	5
	Предпринимательское право
	зачет
	20

	6
	Информационные технологии
	зачет
	28

	7
	Трудовое право и право социальной защиты
	зачет
	20

	8
	Управление человеческими ресурсами
	экзамен
	24

	9
	Бухгалтерский учет
	экзамен
	24

	10
	Основы налогообложения
	зачет
	12

	11
	Финансово-экономический анализ
	экзамен
	28

	12
	Управленческий учет
	зачет
	16

	13
	Финансовый менеджмент
	экзамен
	24

	14
	Стратегический менеджмент
	зачет
	28

	15
	Логистика
	экзамен
	28

	16
	Маркетинговые исследования
	экзамен
	24

	17
	Практический маркетинг
	экзамен
	24

	18
	Товарная политика организации
	экзамен
	16

	19
	Рыночные ценообразования
	экзамен
	16

	20
	Сбытовая политика организации
	зачет
	16

	21
	Системы маркетинговых коммуникаций:
а) PR-технологии 
б) Реклама 
в) Личные продажи (тренинг) 
г) Товарный брендинг
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	22
	1-С: Предприятие 8.0
	зачет
	24

	ИТОГО:
	528
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